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EDITORIAL

Mit der diesjahrigen Ausgabe der ,,Aktuellen Entwicklungen
im Fairen Handel“ nehmen wir Sie auf eine kleine Zeitrei-
se mit, die 1970 mit den ,Hungermarschen beginnt. Rund
30.000 Menschen gingen damals bundesweit auf die Strafie
und verlangten die Verringerung von Riistungsausgaben,
die Erhohung der ,Entwicklungshilfe auf ein Prozent des
Bruttosozialprodukts und den Abbau von Zoll- und Han-
delsschranken in den Industrieldndern zugunsten von Pro-
dukten aus der ,Dritten Welt“. Diese Proteste gelten als
Ausgangspunkt der Fair-Handels-Bewegung in Deutschland.

Seitdem hat sich der Faire Handel enorm weiterentwickelt
und viel erreicht. Ein Blick auf die Zahlen fiir das Geschifts-
jahr 2019 und die letzte Dekade belegt die wachsende Re-
levanz fairen Konsums in Deutschland. Jedoch profitieren
immer noch zu wenig Menschen vom wachsenden Handel
mit fairen Produkten. Die Vision und das Ziel der Bewegung
ist weiterhin ein gerechter Welthandel, von dem alle Men-
schen profitieren. Doch leider haben die Forderungen der
konfessionellen Jugendverbéande, die vor 50 Jahren zu den
Hungermirschen aufriefen, nicht an Aktualitdt verloren.
Der Hunger ist weltweit wieder auf dem Vormarsch - eine
skandalose Entwicklung, die durch die Corona-Krise noch
beschleunigt wird. Das bringt uns ins Jahr 2020, welches von
den Auswirkungen dieser Pandemie gepragt ist. Sie hat uns
noch einmal verdeutlicht, wie eng wir auf der Welt verbun-
den und wie verwundbar wir sind. Die Erkenntnis, dass ein
gutes Leben fiir alle global nur partnerschaftlich zu realisie-
ren ist, ist ein Kerngedanke des Fairen Handels. ,Fair statt
mehr® lautet das Motto der Fairen Woche 2020 — noch nie
war es aktueller. Denn die Pandemie hat auch gezeigt, dass
Wohlstand, der auf Ausbeutung beruht, keine Zukunft hat.

Umso mehr freuen wir uns, dass unsere langjahrige For-
derung nach einem Lieferkettengesetz in Person von Bun-
desentwicklungsminister Miiller und Bundesarbeitsminis-
ter Heil so starke politische Unterstiitzung bekommen hat.
Wie bitter notwendig ein solches Gesetz ist, erfahren Sie in
diesem Heft anhand eines kritischen Blicks auf den kon-
ventionellen Kakaosektor in Westafrika, wo ausbeuterische
Kinderarbeit nach wie vor an der Tagesordnung ist. Nicht
nur hier ist der Ansatz freiwilliger Selbstverpflichtungen

von Unternehmen krachend gescheitert. Das Lieferketten-
gesetz ware ein guter Anfang, um menschen- und umwelt-
rechtliche Sorgfaltspflichten verbindlich festzuschreiben.

Mit der Veroffentlichung der Zahlen des Fairen Handels
fiir 2019 steht der sprichwortliche ,Elefant im Raum®: Wie
sieht die Prognose angesichts von Corona fiir 2020 aus?
Eine Umfrage bei den Mitgliedern des Forum Fairer Handel
hat ein einheitliches Bild ergeben: Die Fair-Handels-Bewe-
gung ist von den Auswirkungen der Krise stark betroffen.
Entsprechend bleibt einem mit Blick auf das 50jahrige Be-
stehen der Bewegung in Deutschland das freudige Wort ,,Ju-
bildum® im Halse stecken. Jedoch geben der Einfallsreich-
tum und die Solidaritat, mit denen Fair-Handels-Akteure in
Deutschland und weltweit ihren Handelspartnern im Glo-
balen Siiden und Norden bis an die eigene Schmerzgrenze
zur Seite stehen, Hoffnung fiir die Zukunft. Auch dazu gibt
die vorliegende Broschiire Einblicke. Sehr stark betroffen
sind Kunsthandwerker*innen im Globalen Siiden. Deswe-
gen beleuchten wir dieses wichtige Segment im Fairen Han-
del ausfiihrlicher.

Die angekiindigte Zeitreise kommt nicht ohne einen Blick
in die Zukunft aus: Keinesfalls darf es nach Corona so wei-
tergehen wie zuvor! Wir haben die einmalige Chance, den
sozial-0kologischen Wandel, den wir als Fair-Handels-Be-
wegung schon lang an vielen Stellen leben, auf die ganz gro-
f8e internationale Agenda zu heben. Wir sehen, zu welchen
radikalen Mafnahmen und Geldausgaben Regierungen in
der Lage sind, wenn sie es wirklich wollen. Wir erleben viel
Solidaritdt und merken, dass ein ,Weniger* nicht unbedingt
Verzicht bedeutet. Die Diskussion, wer oder was systemre-
levant ist, zum Beispiel Pfleger*innen anstelle von Banken,
wiirde ich fast als revolutiondr bezeichnen. Diese Erkennt-
nisse miissen wir weitertragen und umsetzen. Die Krise
zeigt sehr deutlich, was der Faire Handel schon lebt: People
before profit! Handel und Wirtschaft miissen den Menschen
dienen und nicht umgekehrt. Die Verlagerung ganzer Pro-
duktionszweige ins Ausland aus Kostengriinden und wegen
der rechtlichen Freirdume hat sich als fatal erwiesen. Wie
kann also ein fairer Neustart nach Corona gelingen? Auch
dazu liefert die vorliegende Broschiire erste Impulse. Wir
freuen uns darauf, mit Thnen gemeinsam daran zu arbeiten!

Apropos Arbeit: Was das Forum im vergangenen Jahr be-
wegt, erreicht und verdffentlicht hat, erfahren Sie in unse-
rem Jahresbericht, ebenfalls in dieser Broschiire. Ich wiin-
sche Thnen eine informative Lektiire!

Thre

Andrea Fiitterer
Vorstandsvorsitzende des Forum Fairer Handel e.V.



UMSATZENTWICKLUNGEN IM GESCHAFTSJAHR 2019

Im Geschiftsjahr 2019 wurden in Deutschland 1,85 Milliarden Euro zu Endverbraucherpreisen mit Produkten aus
Fairem Handel umgesetzt. Gegeniiber dem Vorjahr entspricht dies einem Plus von 9 %. Innerhalb der letzten sieben
Jahre hat sich der Umsatz im Fairen Handel fast verdreifacht. Im Durchschnitt gaben die Verbraucher*innen in
Deutschland pro Kopf 22,23 Euro fiir faire Lebensmittel und Handwerksprodukte aus.

Gesamtumsatz des Fairen Handels in Deutschland, 2010-2019

Umsatz fair gehandelter Produkte zu geschitzten Endverbraucherpreisen in Mio. Euro

477 Mio. € 784 Mio. € 1.139 Mio. € 1.473 Mio. € 1.853 Mio. €
413 Mio. € 650 Mio. € 1.027Mio.€ |  1.301Mio.€ 1.697 Mio. €

+  Gesamtumsatz*
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Umsatz fair gehandelter Produkte zu geschitzten Endverbraucherpreisen

* Der Gesamtumsatz umfasst den Umsatz der anerkannten Fair-Handels-Unternehmen und den Umsatz der anerkannten
Fair-Handels-Zertifizierungen (Naturland Fair, Fair for Life, SPP, Fairtrade-Produkt-Siegel sowie den Fairtrade-Produkt-
Siegeln fiir Baumwolle und Kosmetik).

**  Dieser Wert umfasst Produkte mit dem Fairtrade-Produkt-Siegel sowie den Fairtrade-Produkt-Siegeln fiir Baumwolle
und Kosmetik. Als fair gehandelte Produkte erfasst das Forum Fairer Handel Waren, deren Rohstoffe soweit moglich aus
Fairem Handel stammen (,,All that can be must be Fair Trade®). Produkte mit den Fairtrade-Rohstoff-Siegeln sind in
dieser Berechnung nicht enthalten.

**%  Umsatz der anerkannten Fair-Handels-Unternehmen. Zu den hier erfassten Waren zédhlen auch Produkte mit Produkt-
Siegeln (Fairtrade, Naturland, Fair for Life, SPP).

ik Umsatz der Weltldden mit Waren anerkannter Fair-Handels-Unternehmen.
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Wie auch in den Vorjahren wurde der grofste Teil des Um-
satzes mit Fairtrade-gesiegelten Produkten generiert (1,49
Milliarden, +9,7 %). Thr Verkauf tragt zu iiber 80% des Ge-
samtumsatzes bei.

Die anerkannten Fair-Handels-Unternehmen verzeichne-
ten 2019 einen Umsatz von 226 Millionen Euro mit dem
Verkauf fair gehandelter Waren. Gegeniiber dem Vorjahr
entspricht dies einer Steigerung von 8%. Der Anteil von
Fair-Handels-Unternehmen am Gesamtumsatz des Fairen
Handels in Deutschland belduft sich auf 12 %. Fair-Handels-
Unternehmen sind ausschliefflich im Fairen Handel tatig
und folgen mit ihrer gesamten Unternehmenspolitik seinen

Mit einem Umsatz von 83 Millionen Euro verzeichnen die
Weltldden und Weltgruppen im Jahr 2019 gegeniiber dem
Vorjahr eine Steigerung von 6%. Als Fachgeschéafte des
Fairen Handels bieten rund 900 Weltladen in Deutschland
die grofSte Auswahl an fair gehandelten Lebensmitteln und
Handwerksprodukten an.

2019 wurden fair gehandelte landwirtschaftliche Erzeug-
nisse aus Europa im Wert von rund 120 Millionen Euro
(+ 6,5 %) verkauft. Grundlegend fiir deren Anerkennung ist
die Einhaltung der Kriterien des Fairen Handels. Dazu ge-
horen faire Preise fiir die Landwirt*innen, verlassliche Han-
delsbeziehungen und soziale Verantwortung.

international definierten Grundsdtzen. Unter den Produk-
ten der Fair-Handels-Unternehmen befinden sich sowohl
gesiegelte als auch ungesiegelte Waren.

Umsatzentwicklung der

Umsatzentwicklung der
Weltldden und Weltgruppen, 2010-2019

Fair-Handels-Unternehmen, 2010-2019

130 Mio. € 166 Mio. € 185 Mio. € 193 Mio. € 226 Mio. € 56 Mio. € 69 Mio. € 76 Mio. € 76 Mio. € 83 Mio. €
134 Mio. € 146 Mio. € 176,5Mio.€ | 190 Mio. € 209 Mio. € 60 Mio. € 63 Mio. € 72,5 Mio. € 77 Mio. € 78 Mio. €
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Datenbasis zur Berechnung der Umsatz- und Absatzzahlen

Die veroffentlichten Branchenzahlen fiir Deutschland werden vom Forum Fairer Handel e.V. jahrlich erhoben. Sie beruhen auf den
Angaben anerkannter Fair-Handels-Unternehmen, den Zahlen der Naturland Zeichen GmbH, der Ecocert IMOswiss AG und TransFair
e.V. zu dessen Produktsiegel sowie den Siegeln fiir Baumwolle und Kosmetik. Aufgrund der Anerkennung des Simbolo de Pequenos
Productores (Kleinproduzenten-Symbol, kurz: SPP) 2018 wurden erstmals auch die Umsédtze mit SPP-gesiegelten Produkten mit ein-
bezogen. Bei der Anerkennung der Fair-Handels-Unternehmen bezieht sich das Forum Fairer Handel auf die Mitgliedschaft in der
World Fair Trade Organization oder auf die Anerkennung durch den Weltladen-Dachverband e.V. Die grofRen Fair-Handels-Unterneh-
men und TransFair e.V. werden fiir die Zusammenstellung der Zahlen sehr differenziert zu ihren Umsétzen und Absatzmengen befragt,
die kleineren und mittleren Akteure erhalten einen verkiirzten Fragebogen. In Einzelféllen beruhen die Daten kleiner und mittlerer
Importorganisationen auf Hochrechnungen. Bei der Erhebung und Auswertung der Branchenzahlen wurden sowohl die Umsétze mit
Produkten aus dem Globalen Siiden als auch aus dem Globalen Norden erhoben. Die Berechnung des Gesamtumsatzes fair gehandelter
Waren basiert auf den durchschnittlichen bzw. empfohlenen Verbraucherpreisen, da der reale Verkaufspreis statistisch nicht erhoben
werden kann.



Anteil einzelner Produkte
am Gesamtumsatz des Fairen Handels

Lebensmittel machten 2019 mit 77 % den grofs-
ten Anteil am Umsatzes mit fair gehandelten
Produkten zu Endverkaufspreisen aus.

32,5 % Kaffee

12,5 % Sidfriichte

2,0% Tee

2,4 % kalte Mischgetrinke

3,5 % sonstige Non-Food-Produkte
(Kunsthandwerk, Kosmetik u. a.)

4,3 % Schokolade

6,1 % Eiscreme

6,5 % Milch, Mehl,
Backwaren

9,0 % Blumen

f’ﬁ 10,6 % Textilien

10,6 % sonstige

Lebensmittel

SOLIDARISCH DURCH DIE KRISE: FAIRER HANDEL IN ZEITEN VON CORONA

Der Faire Handel ist immer gefragter, das zeigen auch die
Zahlen fiir das Geschiftsjahr 2019. Einige faire Produkte ha-
ben den Weg aus der Nische geschafft — das gilt zum Beispiel
fiir Kaffee. Doch mit 6,7 % Marktanteil hat der Faire Handel
noch immer zu wenig Einfluss auf die Ungerechtigkeiten
des globalen Kaffeemarktes aus Sicht der Produzent*innen.
Der Weg zu gerechten globalen Handelsstrukturen bleibt
steinig, zumal die COVID-19-Krise die ausbeuterischen
Mechanismen entlang globaler Lieferketten sogar zum Teil
verstarkt. Sie hat drastisch offenbart, dass viele konventio-
nelle Lieferketten nicht krisenfest, geschweige denn nach-
haltig sind.

Fairer Handel krisenfest(er)?

Schon wire es, wenn wir an dieser Stelle verkiinden kénn-
ten: Das ist im Fairen Handel anders, der ist krisenfest(er)!
Doch leider miissen auch die Akteure des Fairen Handels
in und gegen ein Wirtschaftssystem bestehen, in dem Pro-
fitmaximierung das oberste Gebot ist — haufig auf Kosten
von Menschen und Natur. Fair-Handels-Unternehmen un-
terliegen gar Wettbewerbsnachteilen, weil sie viel in die
Unterstiitzung ihrer Handelspartner investieren. Das kon-

nen sie nur, weil sie auch in Nicht-Krisen-Zeiten nachhaltig
wirtschaften. Der Faire Handel stellt Mensch und Natur in
den Vordergrund und ldsst seine Partner*innen, gerade in
der Krise, nicht im Stich. Wahrend grofse konventionelle
Handelsunternehmen Auftrdge stornieren, steht der Faire
Handel weiterhin zu seinen Zusagen, finanziert seine Lie-
ferungen vor und unterstiitzt seine Handelspartner auf
vielfaltige Weise — sei es durch Solidaritdts- und Spenden-
aktionen oder mit ganz konkreten Hilfeleistungen an Han-
delspartner. Kurzum: Fair-Handels-Unternehmen wollen
die Krise gemeinsam mit ihren Handelspartnern tiberste-
hen, nicht auf deren Kosten.

Prognose fiir 2020

Wie féllt also die Prognose fiir 2020 aus? Eine Umfrage bei
den Mitgliedern des Forum Fairer Handel ergibt ein klares
Bild: Aufgrund der SchliefSung vieler Weltldden im Friihjahr
und prognostizierter Lieferkostensteigerung sowie Trans-
portschwierigkeiten aus dem Globalen Siiden, wird es in
diesem Jahr in vielen Bereichen zu UmsatzeinbufSen kom-
men. Obwohl sich die Lage im Lebensmittelbereich im Juni
und Juli etwas entspannt hat, bleibt die Situation trotzdem



prekar. Vor allem im Bereich Handwerk sind die Prognosen
deutlich schlechter (Einbufsen von 10 bis 20 %). Die gro-
e Unbekannte bei allen Prognosen bleibt: Wie werden die
Handelspartner im Globalen Siiden durch die Krise kom-
men? Um diese Antwort am Ende positiv beantworten zu
konnen, stehen die Fair- Handels-Unternehmen ihren Han-
delspartnern im Moment mit allen verfiigbaren Ressourcen,
aber auch mit Flexibilitdat, Treue und Kreativitdt zur Seite.
Sie konnen es, weil sie schon immer anders gewirtschaftet
haben und nicht nur auf den grofStmoglichen Profit geach-
tet haben. Sie tun es auch, weil es fiir sie keine moralisch
denkbare Alternative gibt. Ware es nicht schon, wenn dieser
Ansatz zur Konvention werden wiirde? Wie das gehen kann,
konnen Sie in dieser Broschiire an vielen Stellen nachlesen.

,Fair-Handels-Unternehmen
arbeiten eng mit ihren Produ-
zent*innen zusammen, in-
dem sie lebensnotwendige
Giiter, Betriebskapital und
Lohnausgleich bereitstel-
len und gleichzeitig Pline
fiir die Erholungsphase
nach dem ,,Shutdown*
schmieden.
Die Bewegung ist widerstands-
fdhig und beharrlich bei der Suche
nach Moglichkeiten, mit ihrer gegenwiirtigen Si-
tuation umzugehen und gestdrkt daraus hervor-
zugehen. Ich bin zuversichtlich, dass dies gelingt,
aber es kann einige Jahre dauern, bis sich die
Fair-Handels-Unternehmen vollstiindig von den
wirtschaftlichen Auswirkungen erholt haben.*

Roopa Mehta,
Prdsidentin der World Fair Trade Organization

Schwer getroffen: das faire Kunsthandwerk

Das faire Kunsthandwerk ist besonders stark von den Aus-
wirkungen der Pandemie betroffen. Zum einen kam das
Geschéft in diesem Bereich wiahrend der Corona-bedingten
Laden- und MesseschliefSungen komplett zum Erliegen.
Insbesondere kleine Fair-Handels-Unternehmen, die nur
geringe Riicklagen bilden konnen, wurden hart getroffen.
Doch auch sie halten die Solidaritat mit ihren Handelspart-
nern im Globalen Siiden hoch und gewdhren Vorfinanzie-
rungen. Das ist notwendig, weil viele Kunsthandwerker*in-
nen in Afrika, Asien und Lateinamerika derzeit aufgrund
von Ausgangssperren nicht in ihren Werkstédtten arbeiten
konnen, kein Material erhalten oder die fertig produzierte
Ware nicht exportieren konnen. Das ist insofern drama-
tisch, als dass Handwerksproduzent*innen haufig keine an-
dere wirtschaftliche Tatigkeit ausiiben konnen und selten
Land besitzen.

Bedeutung des Kunsthandwerks im Fairen Handel
Anfang der 1990er-Jahre machte das Kunsthandwerk inter-
national 80 % der Produkte aus Fairem Handel aus, wahrend
der Anteil landwirtschaftlicher Produkte bei 20 % lag. Die-
ses Verhidltnis hat sich in den darauf folgenden zehn Jah-
ren umgekehrt.! 2019 lag der Anteil des Segments am Ge-
samtumsatz des Fairen Handels in Deutschland bei unter
3%. Doch diese wirtschaftliche Betrachtung wird der Be-
deutung des Kunsthandwerks im Fairen Handel nicht ge-
recht. Zum einen geht es um den Erhalt von Traditionen und
Techniken, die {iber Generationen weitergegeben wurden.
Zum anderen versammelt das Kunsthandwerk Menschen,
die Talent und Leidenschaft fiir ihre Arbeit haben. In vie-
len Regionen der Welt ist es zudem eine der zugédnglichsten
Einkommensquellen, weil die Produkte haufig mit geringen
Ressourcen hergestellt werden. Jedoch sind Dumpingpreise
fiir handwerkliche Erzeugnisse an der Tagesordnung.

In diesem ausbeuterischen Kontext hat sich der Faire Han-
del als Alternative fiir Kunsthandwerker*innen in aller Welt
etabliert. Das betrifft insbesondere Frauen. Mit ihren hand-
gefertigten Produkten erhalten sie ein eigenes Einkommen
— und damit mehr Unabhéngigkeit und Selbstbewusst-
sein. Die Frauen bekommen im Fairen Handel Zugang zu
Bildung, einen gerechten Lohn fiir ihre Arbeit, werden in
Entscheidungsprozesse einbezogen und bei der Entfaltung
ihrer Potenziale gefordert.>

DOPPELT BETROFFEN — EMA IN INDIEN:

Die indische Handwerksorganisation EMA fordert
vor allem benachteiligte Frauen. Wahrend der
Corona-bedingten Ausgangssperren bis Ende Mai
wurden die Gehilter aus Riicklagen der Organi-
sation bezahlt. Am 20. Mai wurde deren Gebdude
durch den Zyklon Amphan" schwer beschadigt.
"Der Sturm hat vier Distrikte vollig weggespiilt. Es
ist eine nationale Katastrophe", so Debarati Gosh
von EMA. Die Organisation befindet sich in einer
ernsten finanziellen Krise.

I Quelle: www.wfto.com/news/fair-trade-and-its-importance-handi
crafts-producers

2 2019 hat das Forum Fairer Handel den WFTO-Bericht ,,Geschafts-
modelle, die Frauen starken® veroffentlicht. Dieser zeigt anhand von
konkreten Fallbeispielen auf, wie die Forderung der Geschlechterge-
rechtigkeit in Fair-Handels-Unternehmen gelingt.
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FOKUS AUF DIE UMSATZ- UND ABSATZSTARKSTEN PRODUKTE

Erfolgsgeschichte Fairer Kaffee

Mit einem Anteil von 32,5% am Gesamtumsatz des Fairen
Handels in Deutschland liegt Kaffee weiterhin auf dem ers-
ten Platz. Auch er hat eine fast 50-jahrige Geschichte hin-
ter sich. ,Trinken Sie Indio-Kaffee. Helfen Sie damit den
indianischen Kleinbauern in Guatemala, die grofse Hoff-
nungen auf uns und auf Sie setzen. Der Verkaufserfolg wird
entscheiden, ob wir auch weiterhin Indio-Kaffee fiir Sie
importieren konnen®, hief} es 1973 im ersten Kaffeeflyer
der ,,Aktion Dritte Welt Handel“*. Fast 50 Jahre spater liegt
der Marktanteil von Kaffee aus Fairem Handel bei 6,7 %.
Im Geschéftsjahr 2019 ist der Absatz von fair gehandeltem
Kaffee im Vergleich zum Vorjahr um 11% auf 26.185 Ton-
nen gestiegen. Hier profitieren die Erzeuger*innen von fai-
ren Handelsbeziehungen. Fiir Kaffeebduer*innen, die ihre
Bohnen an konventionelle Unternehmen verkaufen, ist die
Lage angesichts von niedrigen Weltmarktpreisen und der
Auswirkungen des Klimawandels weiterhin sehr kritisch.

Kaffee
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Kaffeeanbau in Zeiten von Corona

Die Corona-Pandemie hat Lateinamerika schwer im Griff.
Hier trifft die Krise auf Staaten mit schwachen und zum
Teil korrupten Institutionen, die die Grundversorgung der
Bevolkerung schon in ,,Normalzeiten® nicht gewdhren kon-
nen. Noch dazu sind diese Volkswirtschaften stark durch
den informellen Sektor gepragt. Drastische Beispiele fiir die
prekére Lage vor Corona sind Venezuela oder Honduras, wo
Massenfluchtbewegungen die Hoffnungslosigkeit der Men-
schen offenbart haben.

Zugleich breitet sich Covid-19 in einer Phase niedriger
Weltmarktpreise flir Kaffee aus.* In diesem Kontext sind
faire Handelsbeziehungen und die Solidaritat der Fair-Han-
dels-Unternehmen im Globalen Norden fiir die Kaffeege-
nossenschaften noch wichtiger als in ,normalen Zeiten®.

Fiir den Kaffeesektor bringt es Hugo Roblero von FEDCAFE
in Mexiko auf den Punkt:

»Der Faire Handel war schon
immer eine Moglichkeit fiir
Kleinproduzent*innen, sich
zu organisieren. Durch
,COVID-19‘wurde die-

se Unterstiitzung noch
deutlicher, denn wir

haben die Gewissheit,

dass der Absatz gesichert
ist und das Einkommen der
Kleinproduzent*innen nicht
geschmdilert wird.“

Die Kaffee-Genossenschaften leisten jedoch auch eine enorm
wichtige Arbeit in der Krise. Beispielsweise verteilen sie Le-
bensmittel, leisten Informationsarbeit {iber die Pandemie
und tiber SchutzmafSinahmen und organisieren die Ernte.

Faire Siidfriichte und Bananen

Mit einem Absatz von 139.815 Tonnen liegen Siidfriichte
mengenmafSig auf dem ersten Platz der fair gehandelten
Produkte. Mit 132.945 Tonnen machen Bananen den grofiten
Anteil in dieser Kategorie aus. Deren Zuwachs gegeniiber
dem Vorjahr liegt bei rund 40 %. Dieser enorme Anstieg ist
auf den Verkauf von Fairtrade-gesiegelten Bananen in Dis-
countern zuriickzufiihren.> Der Marktanteil von Bananen
aus Fairem Handel liegt mittlerweile bei rund 20 %.

Faire Bananen im Weltladen

In den Weltladen wurden die ersten fairen Bananen 1986
angeboten. Sie stammten aus Nicaragua und dienten der
Unterstiitzung der entsprechenden Solidaritdtsbewegung.
Heute kommen die fairen Bio-Bananen in den Weltldden
mittels des gemeinniitzigen Importeurs BanaFair aus Ecua-
dor. Mit einem Anteil von ca. 30% am weltweiten Handel
mit der beliebten Siidfrucht ist das Land der grofSte Bana-
nen-Exporteur der Welt. Die meisten Kleinbduer*innen dort

5 Weitere Informationen zum ersten Kaffee aus Fairem Handel er-
halten Sie unter www.gepa.de/gepa/themenspecials/fairissimo/
geschichte.html

4Im Juli 2020 lagen die Kaffeepreise an der Borse in New York bei
103US$/1001b. In normalen Zeiten bendtigen die Kaffeebdauer*in-
nen in Honduras, Peru oder Mexiko einen Preis von mindestens
180US$/1001b, um iiber die Runden zu kommen. Quelle: Kleber Cruz,
Kaffeeanbau in Zeiten des Coronavirus, www.fair-handel.net

5 Uber den Preiskampf, den sich die Discounterketten bei Bananen
liefern, haben wir ausfiihrlich in der Broschiire ,,Aktuellen Entwick-
lungen im Fairen Handel 2019 berichtet.


http://www.gepa.de/gepa/themenspecials/fairissimo/geschichte.html
http://www.gepa.de/gepa/themenspecials/fairissimo/geschichte.html
https://fair-handel.net/kaffeeanbau-zeiten-des-coronavirus/
https://fair-handel.net/kaffeeanbau-zeiten-des-coronavirus/
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/FFH_Entwicklungen_2019_web.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/FFH_Entwicklungen_2019_web.pdf

miissen ihre Bananen zu niedrigen Preisen an die grofSen
,Fruchtmultis“ verkaufen. Insgesamt sind die Lebens- und
Arbeitsbedingungen im konventionellen Bananenanbau
sehr schlecht. Nicht so beim Kleinbauernverband UROCAL.
Dessen wichtigster Handelspartner BanaFair garantiert sta-
bile Preise und langfristige Handelsbeziehungen. Die Bau-
ernfamilien erzielen ein existenzsicherndes Einkommen.
UROCAL erhilt einen Mehrpreis fiir Gemeinschaftsaufga-
ben im sozialen Bereich, Gesundheitserziehung, fachliche
Weiterbildung, Programme fiir Kinder und Jugendliche oder
zur Sicherstellung der Selbstversorgung der Familien.

Was die Corona-Pandemie betrifft, ist Ecuador derzeit we-
niger betroffen als andere Linder Lateinamerikas. Ahnlich
wie bei den Genossenschaften im Kaffeesektor spielen hier
die Gewerkschaften eine wichtige Rolle bei der Unterstiit-
zung der landlichen Bevolkerung, zum Beispiel in Form von
Lebensmittelspenden.
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AUSBEUTERISCHE KINDERARBEIT IM KAKAOANBAU

Damit der Faire Handel nicht die
Ausnahme bleibt, braucht es endlich
einen gesetzlichen Rahmen

Immer noch leben viele der weltweit ca. 5,5 Millionen Ka-
kaobduer*innen und ihre Familien unterhalb der interna-
tional definierten Armutsgrenze® und immer noch arbeiten
Millionen Kinder unter ausbeuterischen Bedingungen auf
Kakaoplantagen - und das obwohl das Problem seit langem
bekannt ist und die Kakaoindustrie Besserung gelobt hat.
Schlimmer noch: Laut einer Studie im Auftrag des US-Ar-
beitsministeriums, die im September vertffentlicht wird,
hat sich die Situation von Kindern auf Kakaoplantagen in
einigen Bereichen sogar verschlechtert.”

Zunahme gefahrlicher Kinderarbeit auf
westafrikanischen Kakaoplantagen

Kinderarbeit ist in Ghana und der Elfenbeinkiiste, den
Hauptanbauldndern des Kakaos, weit verbreitet. Auf den
dortigen Kakaoplantagen leisten rund zwei Millionen Kin-
der gefahrliche Arbeit; das ist ein Anstieg von 30 auf 41
Prozent in den letzten zehn Jahren. Die Kinder hantieren
etwa mit Macheten oder tragen schwere Lasten. Insbeson-
dere der Anteil von Kindern, die gefdhrlichen Chemikalien
ausgesetzt sind, hat sich in den vergangen zehn Jahren von
5 auf 24 Prozent fast verfiinffacht. Paradoxerweise scheint
dieser Anstieg laut der Studie mit Nachhaltigkeitsprogram-
men von Unternehmen zusammenzuhdngen. Die Program-
me zielen auf hohere Ertrage fiir die Kakaobduer*innen und
setzen dabei auf Diinger und Pflanzenschutzmittel. Dies

verdeutlicht, dass Nachhaltigkeitsmafsnahmen auf dem
Papier nicht zwangsldufig zu positiven Wirkungen vor Ort
fiihren.

Freiwillige Selbstverpflichtungen der Industrie

sind gescheitert

Bereits 2001 unterzeichneten Unternehmen der Schoko-
ladenindustrie mit dem ,Harkin-Engel-Protokoll® eine frei-
willige Selbstverpflichtung, in der sie versprachen, bis
2005 die schlimmsten Formen der Kinderarbeit zu been-
den. Das urspriinglich vereinbarte Ziel wurde in den fol-
genden Jahren mehrfach revidiert. Aktuell ist nur noch von
einer Reduzierung der Kinderarbeit um 70 Prozent bis zum
Jahr 2020 die Rede. Wie die bereits erwdhnte amerikani-
sche Studie zeigt, verfehlen die Unternehmen selbst dieses
Ziel.

Armut der Kakaobiduer*innen als strukturelles Problem
Die Schokoladenhersteller haben zwar in den letzten Jahren
etliche Programme gegen Kinderarbeit ins Leben gerufen,
doch hieriiber wird nur ein kleiner Teil der Kakaobauer*in-

¢Vgl. Hiitz-Adams, Friedel (2019): Menschenrechtsverletzungen im
Kakaoanbau. Warum wir ein Lieferkettengesetz brauchen, Inkota-
netzwerk (Hg), S. 8, 12.

7 Uber die Ergebnisse der Studie des National Opinion Research
Center (NORC) der Universitdt Chicago wurde vorab berichtet, un-
ter anderem auf Spiegel online am 04.05.2020:
https://www.spiegel.de/wirtschaft/die-schokoladenindustrie-ist-
bei-der-bekaempfung-von-kinderarbeit-gescheitert-a-2dc09cf5-
a759-49de-91fe-fc40f2232fab#



nen erreicht.® Zudem konnen diese Projekte erst umfas-
send wirken, wenn zuséatzlich auch strukturelle Ursachen
fiir das Problem der Kinderarbeit angegangen werden: die
niedrigen Einkommen der Familien. Dies wird auch durch
die neue Studie bestéatigt. Sie zeigt, dass Familien mit aus-
reichendem Einkommen fiir Erntehelfer*innen, seltener
Kinder beschéftigten. Nach Berechnungen aus den Jahren
2018/ 2019 liegen die monatlichen Einkommen von Ka-
kaobduer*innen in der Elfenbeinkiiste und Ghana um mehr
als die Hélfte unterhalb eines existenzsichernden Einkom-
mens.’

Machtmissbrauch und unfaire Preise

Ein entscheidender Faktor fiir die Armut der Kakaobau-
er*innen ist der niedrige Kakaopreis. Der weltweite Ka-
kaomarkt ist von starken Preisschwankungen gepriagt und
bietet derzeit Kakaobduer*innen kein existenzsicherndes
Einkommen.!° Hinzu kommt die Machtkonzentration auf
dem Kakaomarkt. In der Schokoladenproduktion sowie im
Handel gibt es nur wenige Unternehmen, die den Markt
dominieren. In ihrem Preiskampf driicken deutsche Super-
méarkte den ohnehin niedrigen Kakaopreis noch weiter.
Gegen die marktméchtigen Unternehmen konnen sich die
meist nicht gemeinschaftlich organisierten Bauer*innen
nicht zur Wehr setzen. IThr Anteil am Verkaufspreis einer
Tafel Schokolade ist seit Jahrzehnten riicklaufig und betragt
je nach Land in Westafrika nur noch 4 bis 6 %.!!

Der Faire Handel zeigt, wie es geht

Der Faire Handel zeigt, wie Kinderarbeit und andere Men-
schenrechtsverletzungen in internationalen Lieferketten
vermieden werden konnen. Er unterhilt langfristige und
transparente Handelsbeziehungen, schliefSt unfairen Zwi-
schenhandel aus, unterstiitzt Kleinbduer*innen durch Qua-
lifizierungsmafSnahmen, fordert ihre kollektive Organisie-
rung und informiert {iber Kinderrechte. Zudem zahlt er faire
Preise, die Produktions- und Lebenshaltungskosten decken
sollen. Mit zusédtzlichen Pramien wird teilweise der Schul-
besuch von Kindern bezahlt. Das Konzept des Fairen Han-
dels verbindet MafSnahmen, die den strukturellen Ursachen
fiir Missstdnde am Anfang der Lieferkette entgegenwirken,
mit konkreten Unterstiitzungsmafinahmen vor Ort.

Es braucht verbindliche und ambitionierte Regeln

fiir alle Unternehmen

Mit Blick darauf, dass im globalen Wirtschaftssystem viele
Unternehmen durch die Missachtung von Menschenrechten
Wettbewerbsvorteile geniefSen, stofSen Fair-Handels-Ak-
teure jedoch an ihre Grenzen. Menschenrechtsverstofse und
unfaire Handelspraktiken sind Teil des Wirtschaftssystems:
Konventionelle Unternehmen sind auf Profit und Wettbe-
werb ausgerichtet und versuchen daher, moglichst kosten-
giinstig zu produzieren. Auch die neue Studie zur Kinderar-
beit im Kakaoanbau zeigt eindriicklich, dass Unternehmen
die vielschichtigen Probleme im Kakaoanbau ohne verbind-
liche Regeln nicht effektiv angehen. Es braucht Regulie-
rungen, damit der Faire Handel nicht langer die Ausnahme
bleibt, sondern die Regel wird. Dazu gehoren:
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e Umfassendes Verbot von unlauteren

Handelspraktiken

Um den Machtmissbrauch von marktméachtigen Unter-
nehmen in internationalen Lieferketten zu unterbin-
den, stellt die im Mai 2019 in Kraft getretene EU-Richt-
linie zum Verbot von unlauteren Handelspraktiken
eine gute Grundlage dar. Sie verbietet bspw. kurzfris-
tige Stornierungen oder einseitige Anderungen des
Liefervertrags. Die deutsche Bundesregierung sollte die
Richtlinie mit einem umfassenden Verbot von unlaute-
ren Handelspraktiken moglichst schnell umsetzen. Mit
Blick auf die nicht existenzsichernden Preise von Kakao
und vielen anderen Rohstoffen muss die Bundesregie-
rung fiir eine effektive Wirkung auch Dumpingpreise
als unlautere Handelspraktik verbieten.!?

e Ambitioniertes Lieferkettengesetz
Mit einem Lieferkettengesetz wiren alle Unternehmen
gezwungen, sich mit Menschenrechtsverletzungen ent-
lang ihrer Lieferketten auseinanderzusetzen. Die Scho-
koladenunternehmen miissten nachweisen, dass sie
abhingig von ihrer Grofse und ihrem Einfluss ausbeu-
terischer Kinderarbeit in ihrer Lieferkette entgegenge-
wirkt haben. Das Forum Fairer Handel begriifSt deshalb
die Ankiindigung der Bundesminister Gerd Miiller und
Hubertus Heil, ein Lieferkettengesetz noch in dieser
Legislaturperiode durchbringen zu wollen. Damit Un-
ternehmen die zugrunde liegenden Ursachen fiir Kin-
derarbeit und andere Menschenrechtsverletzungen
angehen, braucht es ein ambitioniertes Gesetz, welches
auch Konsequenzen fiir Verstofie beinhaltet. Unterneh-
men miissen filir diese sanktioniert und fiir fahrldssiges
Verhalten haftbar gemacht werden.'®

8 Hiitz-Adams, Friedel (2019): Menschenrechtsverletzungen im
Kakaoanbau. Warum wir ein Lieferkettengesetz brauchen, Inkota-
netzwerk (Hg), S. 22.

° Nach Berechnungen aus den Jahren 2018/19 liegt das Monats-
einkommen von Kakaobduer*innen in der Elfenbeinkiiste bei 196
Dollar und in Ghana bei 191 Dollar, wihrend ein existenzsichern-
des Einkommen in der Elfenbeinkiiste 543 Dollar und in Ghana
395 Dollar im Monat betragt; siehe: https://www.kakaoforum.de/
fileadmin/Redaktion/Downloads/Oeffentliche Downloads/Info-
material/Living Income_Weiterfuehrende Informationen.pdf

10 Hiitz-Adams, Friedel (2019): Menschenrechtsverletzungen im
Kakaoanbau. Warum wir ein Lieferkettengesetz brauchen, Inkota-
netzwerk (Hg), S. 16.

1 Ebd.,S.11

12 Ein breites zivilgesellschaftliches Biindnis hat mit Blick auf die
Umsetzung der EU-Richtlinie zu unlauteren Handelspraktiken in
Deutschland Forderungen an die deutsche Bundesregierung aufge-
stellt: https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/
dateien/pm/Positionspapier lebensmittelhandel final.pdf

15 Die Initiative Lieferkettengesetz, zu der auch das Forum Fairer
Handel gehort, hat Anforderungen fiir ein wirksames Lieferketten-
gesetz zusammengefasst: https://lieferkettengesetz.de/wp-content/
uploads/2019/09/Anforderungen-an-ein-wirksames-Lieferketten-
gesetz_Februar-2020.pdf


https://www.kakaoforum.de/fileadmin/Redaktion/Downloads/Oeffentliche_Downloads/Infomaterial/Living_Income_Weiterfuehrende_Informationen.pdf
https://www.kakaoforum.de/fileadmin/Redaktion/Downloads/Oeffentliche_Downloads/Infomaterial/Living_Income_Weiterfuehrende_Informationen.pdf
https://www.kakaoforum.de/fileadmin/Redaktion/Downloads/Oeffentliche_Downloads/Infomaterial/Living_Income_Weiterfuehrende_Informationen.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/pm/Positionspapier_lebensmittelhandel_final.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/pm/Positionspapier_lebensmittelhandel_final.pdf
https://lieferkettengesetz.de/wp-content/uploads/2019/09/Anforderungen-an-ein-wirksames-Lieferkettengesetz_Februar-2020.pdf
https://lieferkettengesetz.de/wp-content/uploads/2019/09/Anforderungen-an-ein-wirksames-Lieferkettengesetz_Februar-2020.pdf
https://lieferkettengesetz.de/wp-content/uploads/2019/09/Anforderungen-an-ein-wirksames-Lieferkettengesetz_Februar-2020.pdf

Um sicherzustellen, dass Unternehmen ihre Geschafts-
praktiken tatsdchlich dndern und nicht alle Anpas-
sungskosten auf die schwichsten Glieder am Anfang
der Lieferketten abwélzen, muss ein Lieferkettengesetz
mit begleitenden MafSnahmen ausgestattet sein. Mit
seiner Kombination aus UnterstiitzungsmafSinahmen
und struktureller Ursachenbekdmpfung kann der Faire
Handel hierfiir als Vorbild dienen.'*

Politische Rahmenbedingungen fiir faire und
resiliente Lieferketten in und nach der Krise

Gerade mit Blick auf die verheerenden Auswirkungen der
Corona-Pandemie auf Kleinbduer*innen und -produ-
zent*innen am Anfang vieler Lieferketten ist es dringender
denn je, die Produktionsbedingungen entlang globaler Lie-
ferketten in den Blick zu nehmen. Die intransparenten Lie-
ferketten, die sich auf der Suche nach billigen Produkten um
den Globus gebildet haben, sind nicht krisenfest und weder
sozial noch 6kologisch nachhaltig. Viele Unternehmen ken-
nen ihre Lieferketten nicht im Detail, weswegen sie auch

nicht die ihnen inharenten Risiken iiberblicken. Im Zuge
der Krise werden sie dazu gezwungen, ihre Lieferketten
umzustellen, um drohende Lieferengpésse zu verhindern.
Diese Umstellung sollte sich nicht nur auf Geschéftsrisiken
beschranken, sondern auch auf menschenrechtliche und
okologische Risiken. Die Bundesregierung muss nun die
Rahmenbedingungen fiir den Aufbau resilienter und fairer
Lieferketten schaffen. Ein Verbot von unlauteren Handels-
praktiken und ein Lieferkettengesetz wéren erste wichtige
Schritte, um unverantwortliche Geschiftspraktiken gegen-
iiber Mensch und Umwelt in internationalen Lieferketten
nicht langer als Normalitdt hinzunehmen.

4 Die Hintergrundbroschiire ,Wie Kleinbduer*innen und Arbei-
ter*innen von menschenrechtlichen Sorgfaltspflichten in globalen
Lieferketten profitieren konnen“ gibt Empfehlungen fiir beglei-
tende MafSnahmen, damit ein Lieferkettengesetz die gewiinschten
Effekte erzielt. Die Hintergrundbroschiire wird voraussichtlich im
September 2020 erscheinen und dann auf der Website des Forum
Fairer Handel erhaltlich sein.

00 JAHRE FAIRER HANDEL IN DEUTSCHLAND

Interview mit Andrea Fiitterer, Vorstandsvorsitzende des Forum Fairer Handel

Die Fair-Handels-Bewegung in
Deutschland wird in diesem Jahr
50 Jahre alt. Der Faire Handel ist
Anfang der 1970er-Jahre in Europa
als Protest und Antwort auf die Un-
gerechtigkeit des Welthandels ent-
standen. Als Initialziindung gelten
die von kirchlichen Jugendgruppen
organisierten ,Hungerméirsche®, an
denen 1970 ca. 30.000 Menschen
bundesweit teilnahmen. Ihr Protest richtete sich gegen
die wachsende Benachteiligung von Produzent*innen
aus dem Global Siiden am Weltmarkt. In den Folgejah-
ren boten immer mehr Aktionsgruppen und Weltldden
fair gehandelte Waren an. Aktivist*innen griindeten
die ersten Fair-Handels-Organisationen wie GLOBO, El
Puente und GEPA. Heute profitieren rund 2,5 Millionen
Kleinbduer*innen und Kunsthandwerker*innen sowie
deren Familien vom Fairen Handel. Doch wie steht es
um die Vision eines gerechten Welthandels? Im Ge-
spriach mit unserer Vorstandsvorsitzenden Andrea Fiit-
terer ziehen wir Bilanz.

Frau Fiitterer, was hat der Faire Handel

in 50 Jahren erreicht?

Von der Jutetasche als politisches Statement zur erfolg-
reichen Mobilisierung fiir ein Lieferkettengesetz sind wir
einen weiten Weg gegangen. Dazwischen hat der Faire

1

Handel eine wechselvolle Geschichte erlebt. Er startete als
»Bildungsprojekt®, um fiir unfaire Handelsbedingungen zu
sensibilisieren. Dann kam der Handel mit wenigen Produk-
ten dazu, um exemplarisch zu zeigen, dass und wie es gehen
konnte. Neben der Bildungs- und politischen Arbeit wurde
der Handel mit Produkten in Weltladen und Kirchenge-
meinden immer wichtiger.

Als , Alternativer Handel® gestartet, ging es der Bewegung
urspriinglich um einen Strukturwandel weltweit, hin zu
gerechteren Handelsbedingungen fiir alle. Auf Druck der
Handelspartner im Globalen Siiden, die sich grofSere Ab-
satzmoglichkeiten wiinschten, kam es zur Ausweitung in
den Mainstream, dem Verkauf fairer Produkte im Lebens-
mittel-Einzelhandel. Das Fairtrade-Siegel mit dem dazuge-
horigen Zertifizierungssystem war das Vehikel dafiir. Dann
kam fiir viele der ,Siindenfall®, der Verkauf fairer Produkte
im Discounter. Die Diskussion dariiber hat die Fair-Han-
dels-Bewegung fast gespalten und wird auch heute noch
intensiv gefiihrt.

Eine Zeitlang haben wir geglaubt, die Konsument*innen
konnten es richten. Einer unserer Slogans war ,,Fairer Han-
del ist Politik mit dem Einkaufskorb®. In der Tat haben sich
die Umsatze mit fairen Produkten, insbesondere in den
letzten zehn Jahren, positiv entwickelt. Doch dieser Er-
folg relativiert sich, wenn man in Betracht zieht, dass der
Marktanteil von fairem Kaffee erst bei 6,7 % liegt. Das zeigt:



Wirkliche Veranderungen konnen nur iiber politische Rah-
mensetzungen erfolgen. Diese kommen aber nur mit aus-
reichendem offentlichem Druck zustande.

Was ist denn aus Ihrer Sicht die

grofSte Leistung des Fairen Handels?

Das grofde Verdienst der Fair-Handels-Bewegung ist: Wir
zeigen, dass Fairer Handel wirtschaftlich moglich ist und
erfolgreich sein kann. Als grofdte entwicklungspolitische
Bewegung in Deutschland haben wir eine starke Basis,
die es vermag, besagten Druck zu erzeugen. Mittlerweile
werden wir in der Offentlichkeit und von der Politik gehort
und einbezogen - in Deutschland wie auch auf der EU-
Ebene - haben Einfluss auf die offentliche Meinungs-
bildung. So konnte das bereits erwdhnte Lieferketten-
gesetz auf der bundespolitischen Agenda landen, was aber
natirlich nicht nur unser Verdienst ist. So sind wir nun zu
unseren Wurzeln zuriickgekehrt und damit erfolgreicher
denn je.

Was sind aus Ihrer Sicht die grofSen

»Baustellen“ der Zukunft?

Eine unmittelbare ,Bedrohung” stellen die Auswirkungen
der COVID-19-Pandemie fiir unsere Handelspartner im
Globalen Siiden dar. Wir konnen noch nicht absehen, wie
viel von dem, was in 50 Jahren Fairem Handel aufgebaut
wurde, verloren gehen wird. Langfristig besteht die grofSte
Herausforderung in der Klimakrise. Sie trifft besonders die
Menschen im Globalen Siiden, die von der Landwirtschaft
abhingig und so wichtig fiir die globale Erndhrungssicher-
heit sind. Ein Beispiel: Aufgrund steigender Temperaturen
miissen Kaffeebduer*innen ihre Plantagen zunehmend in
hohere Gefilde verlagern. Doch sind die vorhandenen Aus-

FAIRER NEUSTART NACH COVID-19

Am Anfang der Covid-19-Pandemie hief es, das Virus ma-
che keine Unterschiede. Heute, mitten in der Krise, wissen
wir: Zwar sind alle von den Auswirkungen betroffen, doch
sie flihrt uns bestehende, strukturelle Ungleichheiten und
Ungerechtigkeiten deutlicher vor Augen und verstarkt diese
sogar. Das zeigt sich auch in internationalen Handelsbezie-
hungen, wo Menschen am Anfang der Lieferketten extrem
hart getroffen sind. Aufgrund von Ausgangsbeschrankun-
gen, EinkommenseinbufSen und fehlender finanzieller Ab-
sicherung leiden diese Menschen ganz besonders unter der
Krise. Auch die Fair-Handels-Unternehmen sind betroffen,
da sie durch vielfdltige Unterstiitzungsleistungen an ihre
Handelspartner und dem Beibehalten der Regeln des Fai-
ren Handels einen Wettbewerbsnachteil erleiden. Es ist
so unglaublich, wie es klingt. Wahrend einige grofSe kon-
ventionelle Unternehmen Auftrdge stornieren oder Preise
driicken, kommen diejenigen in Schieflage, die nachhaltig
und fair wirtschaften. Dabei muss Wirtschaft genau anders-
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weichmoglichkeiten begrenzt und oft fehlen auch die Mittel
fiir neuen Landkauf; als Folge muss der Kaffee-Anbau auf-
gegeben werden. Wie auch im Fall der Corona-Krise konnen
die Produzent*innen meist nicht auf Unterstiitzung seitens
ihrer Regierungen hoffen. Das ist nur ein Beispiel fiir zu-
kiinftige Verwerfungen in Folge der Klimakrise. Die Han-
delspartner bei deren Bewiltigung zu unterstiitzen, ist also
eine wichtige Zukunftsaufgabe fiir den Fairen Handel.

Auf der Ebene des notigen gesellschaftlichen Wandels
gilt es, gegen die Folgen der ,Geiz ist geil“-Mentalitat in
Deutschland und international anzugehen, und sei es durch
staatliche Eingriffe wie einem gesetzlichen Dumping-Ver-
bot fiir Lebensmittelpreise. Die zunehmende Machtkon-
zentration in Lieferketten und die Preisspirale nach unten
zerstoren Menschenleben und den Planeten.

Wie kann die Fair-Handels-Bewegung zukiinftig

noch stdrker zu einer Verdnderung unseres
wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Systems beitragen?
Die Antwort darauf ldsst sich in zwei Worten zusammen-
fassen: Allianzen schmieden. Der Faire Handel muss sich
noch starker 6ffnen und den Schulterschluss mit gleichge-
sinnten Bewegungen suchen. Fridays For Future fiihren uns
aufSerdem vor Augen: Wir miissen wieder jiinger, lauter und
unbequemer werden — so ging es mit den Hungermarschen
los. AufSerdem miissen wir noch deutlicher machen, wie
viel der Faire Handel zur Losung globaler Herausforderun-
gen wie der Klimakrise beitragt und wie umfassend unser
Ansatz ist.

Wir miissen alle vorhandenen Krafte biindeln, um der welt-
weit vorherrschenden Macht- und Profitgier das Prinzip
,People and Planet before Profit“ entgegenzusetzen. Leider
haben wir dafiir keine weiteren 50 Jahre Zeit.

herum funktionieren: Diejenigen, die Menschen und Natur
sowie das Gemeinwohl vor den Profit Einzelner stellen, soll-
ten dafiir belohnt werden, dass sie der Allgemeinheit einen
Dienst erweisen.

Wenn wir dies dndern wollen, dann bedarf es einer grund-
legenden Transformation der Art und Weise, wie wir wirt-
schaften und unseren Handel betreiben. Es braucht struktu-
relle Veranderungen. Deshalb fordern wir, dass sich ein Neu-
start der Wirtschaft an sozialen und ckologischen Grundsit-
zen ausrichten muss. Was wir wollen, ist ein Fairer Neustart!
Ein solcher Neustart ldsst sich in Phasen denken:

Unmittelbar geht es zundchst darum, die in vielen Jahren
aufgebauten Strukturen fairer Handelsbeziehungen zu sta-
bilisieren. Dies geschieht bereits durch eine Vielzahl von
Solidaritats- und Unterstiitzungsaktionen von Akteuren des
Fairen Handels. Dazu gehoren Fair-Handels-Unternehmen,



die Hilfsfonds aufsetzen, Flexibilitdt bei der Verwendung
von Vorauszahlungen gewdhren, eine Umwidmung der Fair-
trade-Pramie u.d. zulassen sowie Weltldden, die mit der Ak-
tion #fairwertsteuer ganz konkrete Hilfeleistung geben oder
das Forum Fairer Handel, das zusammen mit dem BMZ und
der GIZ einen Hilfsfonds fiir Kleinbduer*innen aufgelegt hat.

So wichtig diese momentanen Unterstiitzungsleistungen
sind, diirfen wir in dieser Phase nicht stehen bleiben, son-
dern miissen uns kurz- und mittelfristig als Fair-Handels-
Bewegung mit klaren Forderungen an Entscheidungstrd-
ger*innen wenden. Nur so kann ein Fairer Neustart nach
okologischen und sozialen Gesichtspunkten gelingen. Unser
Wirtschaftssystem basiert bisher darauf, dass soziale und
okologische Produktionskosten von Unternehmen nicht
iibernommen, sondern externalisiert werden. Entsprechen-
de Folgekosten wie mangelndes Einkommen, Kinderarbeit,
Gesundheitsschaden in Folge von mangelhaftem Arbeits-
schutz oder okologische Schidden miissen von der Allge-
meinheit getragen werden. Die Gewinne dagegen werden
anderswo eingefahren. Auch wihrend der Krise gibt es Un-
ternehmen, die auf der einen Seite staatliche Hilfen in An-
spruch nehmen, sich aber auf der anderen Seite nicht um die
sozialen Folgen ihrer Geschiftspraktiken kiimmern. Um die-
sem sozial und okologisch nicht nachhaltigem Wirtschaften
entgegenzusteuern, braucht es politische und rechtliche Vo-
raussetzungen. Die MafSnahmen des Fairen Handels konnen

hier eine Richtschnur darstellen; dazu gehoren faire Preise,
menschenrechtliche Sorgfaltspflichten, Beschwerdemecha-
nismen, langfristige Lieferbeziehungen sowie das Verbot
von unfairen Handelspraktiken. Das alles sind Forderungen,
die wir nach ganz oben auf die Agenda von Entscheidungs-
trager*innen in Politik und Wirtschaft bekommen miissen.
Es darf kein zweites Konjunkturprogramm geben, das nicht
nach diesen Grundsdtzen ausgerichtet ist.

Es geht jetzt aber auch darum, eine Langzeitperspektive
einzunehmen und Visionen und Zukunftsbilder eines nach-
haltigen, fairen und zukunftsfahigen Wirtschafts- und Han-
delssystem in den Vordergrund zu stellen. Wir brauchen ein
System, in dem wir nicht mehr von ,,fairem und konventio-
nellem Handel®, sondern von ,konventionellem und unfai-
rem Handel“ sprechen - also ein System, in dem ein nach
okologischen und sozialen Kriterien ausgerichteter fairer
Handel der Standard, die Konvention ist. Vielleicht braucht
es dazu auch eine Art ,neuen Gesellschaftsvertrag®, in dem
Biirger*innen definieren, wie sie sich eine zukunftsfahige
Wirtschaft und den Handel vorstellen. Es wire ein Experi-
ment wert!

Fiir das Forum Fairer Handel ist ein Fairer Neustart die Vor-
gabe, nach der wir unser politisches Handeln in den nichsten
Jahren ausrichten werden — natiirlich nicht alleine, sondern
in enger Kooperation mit anderen. Denn: Wir sind viele!

TATIGKEITSBERICHT DES FORUM FAIRER HANDEL 2019

Politik

»Mensch. Macht. Handel. Fair“ - Kampagne 2019
Seit 2015 haben sich das Forum Fairer Han-
del (FFH) sowie der Weltladen-Dachver-
band (WL-DV) im Rahmen ihrer Kampa-
gne ,Mensch. Macht. Handel. Fair.“ fiir
ein Gesetz stark gemacht, welches Un-
ternehmen in Deutschland verpflichten
wiirde, Menschenrechte in ihren interna-
tionalen Lieferketten einzuhalten. Das Jahr
2019 brachte grofSe politische Bewegung in die
Thematik: Im Februar 2019 wurde bekannt, dass das Bun-
desministerium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und
Entwicklung (BMZ) an einem Entwurf fiir ein sogenanntes
»Wertschopfungskettengesetz“ arbeitet. Somit verschob
sich die politische Debatte weg von der Frage ,,ob“ hin zu
der Frage, ,wann“ es das Gesetz geben soll. Nunmehr war
das Ziel der gemeinsamen Kampagnenarbeit von FFH und
WL-DV, den offentlichen Druck fiir das Lieferkettengesetz
hochzuhalten bzw. weiter zu erh6hen. Wie auch in den ver-
gangenen Jahren, haben die Weltliden in ganz Deutschland
am Weltladentag/World Fair Trade Day (11. Mai) Aktionen
rund um die Kampagne durchgefiihrt. Sie brachten die For-
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derung nach einem Lieferkettengesetz an diesem Tag kre-
ativ und provokant auf die StrafSe und damit ins Gesprach.
Dariiber hinaus ging am Weltladentag deutschlandweit ein
Bodenplakat auf Tour, das auf die Forderung nach einer
menschenrechtlichen Sorgfaltspflicht aufmerksam machte.

Mitarbeit in der ,Initiative Lieferkettengesetz*

Seit September 2019 ist die Kampagne ,Mensch. Macht.
Handel. Fair.“ in die Aktivitaten der Initiative Lieferketten-
gesetz eingebunden. Dabei handelt es sich um ein breites
Biindnis von mehr als 100 zivilgesellschaftlichen Organisa-
tionen, welches sich fiir ein Lieferkettengesetz in Deutsch-
land stark macht. Das FFH und der WL-DV sind im Tra-
gerkreis des Biindnisses. Gemeinsam bringen sie dort die
Perspektive von Kleinproduzent*innen und Kleinbauer*in-
nen sowie den Fairen Handel als Best-Practice-Beispiel ein.
Dies geschieht in enger Abstimmung mit dem europdischen
Fair-Handels-Netzwerk, dem Fair Trade Advocacy Office
in Briissel, welches ebenfalls zu dem Thema “Regulierung
von menschenrechtlichen Sorgfaltspflichten” arbeitet. In
diesem Zusammenhang brachte sich das FFH auch in die
Erarbeitung einer Studie vom Fair Trade Advocacy Office
und Brot fiir die Welt ein, welche untersucht, wie Regulie-
rungen zu menschenrechtlichen Sorgfaltspflichten ausge-



staltet sein miissen, damit sie nicht zu Lasten von Klein-
produzent*innen und -bduer*innen gehen, sondern ihnen
zugutekommen.

“Europa Wahlt, Fairer Handel gewinnt?“

Unter dem Motto ,Europa wahlt, Fairer Handel gewinnt?“
starteten das FFH, der WL-DV und TransFair einen ge-
meinsamen Aufruf zur Europawahl am 26. Mai 2019. Alle
Fair-Handels-Akteure und weitere relevante zivilgesell-
schaftliche Biindnisse wurden aufgefordert, Europaabge-
ordnete und Kandidat*innen zu identifizieren, die sich in
Briissel im Sinne des Fairen Handels engagieren wollen.

Anlésslich des Weltladentages/World Fair Trade Day am
11. Mai forderten das FFH, der WL-DV und TransFair ge-
meinsam mit ihren europdischen Partnern vom Fair Trade
Advocacy Office in Briissel die zukiinftigen Mitglieder des
Europaparlamentes dazu auf, die EU-Politik bis 2024 fair
und nachhaltig zu gestalten. Neben verbindlichen Regeln
zur Durchsetzung von Menschenrechten in internationalen
Lieferketten brauchte es fiir diesen Transformationspro-
zess eine Neuausrichtung der EU-Landwirtschaftspolitik.
Das Biindnis forderte eine Forderung von bauerlicher und
okologischer Landwirtschaft, einen ambitionierten Klima-
schutz, eine nachhaltige und faire 6ffentliche Beschaffung
sowie eine Handelspolitik, die soziale und okologische As-
pekte in den Mittelpunkt stellt, Menschenrechte durchsetzt
und demokratisch ausgehandelt wird. Zentrales Element
der Kampagne war die fiktive Zeitung ,The Fair Times“ aus
dem Jahr 2024.

Arbeit im Forum Nachhaltiger Kakao

Auch 2019 hat das FFH im Forum Nachhaltiger Kakao e.V.
(FNK) - einer Multistakeholder-Initiative mit Vertreter*in-
nen der Bundesregierung sowie aus Handel, Industrie und
Zivilgesellschaft — mitgearbeitet und sich fiir die Gewahr-
leistung existenzsichernder Einkommen fiir Kakaobdu-
er*innen sowie die Wahrung von Menschen- und Arbeits-
rechten entlang internationaler Lieferketten stark gemacht.

Im Mai 2019 hat sich das FNK auf seiner Mitgliederversamm-
lung zwolf neue Ziele gesetzt, welche zuvor in einem ca.
einjahrigen Prozess in einer gemeinsamen Arbeitsgruppe
erarbeitet wurden. Die Verabschiedung der Ziele war fiir das
FFH ein wichtiger Schritt, da zuvor die Wirkung des FNK le-
diglich am Anteil von zertifiziertem Kakao gemessen wurde
— zertifiziert durch Fairtrade, UTZ/Rainforest Alliance oder
dhnliche Standards/Programme. Die neuen Ziele erkennen
an, dass Zertifizierungen — zumindest wenn sie hohe Stan-
dards beinhalten — zwar ein wichtiger Baustein, aber nicht
ausreichend sind, um die Situation der Kakaobduer*innen
nachhaltig zu verbessern: Sie beinhalten unter anderem ein
Bekenntnis der Mitglieder, sich fiir existenzsichernde Ein-
kommen fiir Kakaobduer*innen einzusetzen und ausbeute-
rische Kinderarbeit zu beenden sowie eine Aufforderung an
alle Akteure der Wertschopfungskette, die UN-Leitprinzipi-
en fiir Wirtschaft und Menschenrechte umzusetzen.
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Manuel Blendin (FFH), Claudia Briick (TransFair), Staatssekre-
tar Norbert Barthle (BMZ) und Peter Schaumberger (GEPA — The
Fair Trade Company) beim fairen Friihstiick im Deutschen Bun-
destag

Seither erarbeiten die Mitglieder des FNK ein System zur
Messung dieser Ziele, denn sie blieben wirkungslos, wenn
nicht kontrolliert wiirde, ob und wie effektiv sie umgesetzt
werden. Das FFH wird sich weiterhin in diesen Prozess ein-
bringen — zumindest, solange Fortschritte der Initiative und
auch ein Wille aller im FNK vertretenen Akteure hierfiir er-
kennbar sind.

Faires Friihstiick im Deutschen Bundestag:

Wie gelingt 6ko-faire 6ffentliche Beschaffung?

Am 11. Dezember 2019 starteten Abgeordnete aus fast allen
Bundestagsfraktionen mit einem gemeinsamen Friihstiick
fair in den Tag. Zu diesem parlamentarischen Friihstart
im Deutschen Bundestag hatten das Forum Fairer Handel
- erstmalig gemeinsam mit TransFair (Fairtrade Deutsch-
land) — sowie der Parlamentarische Staatssekretdr im Bun-
desministerium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und
Entwicklung, Norbert Barthle, eingeladen. Thematischer
Fokus des Friihstiicks war die Frage nach Erfolgsfaktoren
auf dem Weg zur oko-fairen Beschaffung. Den Kommunen
kommt bei der 6ko-fairen Beschaffung eine zentrale Rolle
zu; doch auch die Bundesregierung muss handeln. So
machten das FFH, TransFair und die GEPA deutlich, dass
verbindliche Regeln fiir eine 6ko-faire Beschaffung erfor-
derlich seien. Im Rahmen des Fairen Friihstiicks wurden
die Abgeordneten dazu aufgefordert, selbst aktiv zu wer-
den. Die entsprechenden politischen Forderungen reich-
ten von einer Task Force zur fairen Kaffeebeschaffung
im Deutschen Bundestag bis zu einer Gesetzesinitiative
fiir ein verbindliches Vergabegesetz.

Steuerliche Anreize fiir fairen Kaffeekonsum -

Work in Progress

Im Jahr 2019 wurden die Aktivitdten zur Befreiung der
Kaffeesteuer fiir nachhaltig produzierten und fair gehan-
delten Kaffee fortgesetzt. Neben anhaltenden Gesprachen
und Workshops mit der Gesellschaft fiir internationale Zu-


https://www.forum-fairer-handel.de/politik/faire-beschaffung/

sammenarbeit (GIZ) wurde der fachliche Austausch zu den
konkreten Umsetzungsmoglichkeiten mit Expert*innen in-
tensiviert und die politischen Gespriache auf Bundesebene
vertieft.

»Klimaschutz braucht Handelsgerechtigkeit* -
Internationale Grundsatzerklarung

Anlésslich der Klimakonferenz COP25 (02. bis 13. Dezem-
ber) veroffentlichten GEPA - The Fair Trade Company,
TransFair sowie das FFH die deutsche Version eines Positi-
onspapiers der internationalen Fair-Trade-Bewegung zum
Thema ,Klimaschutz braucht Handelsgerechtigkeit®. Darin
wurden die Delegierten der Klimakonferenz aufgefordert,
die Grundsidtze und Praktiken des Fairen Handels als ent-
scheidenden Bestandteil von Klimaschutz- und Anpas-
sungsstrategien anzuerkennen.

Kommunikation

»,Fairer Handel immer gefragter” -
Jahrespressekonferenz 2019

Auf seiner Jahrespressekonferenz 2019 konnte das FFH fiir
das Geschéftsjahr 2018 erneut eine Umsatzsteigerung und
damit die Fortsetzung des Wachstumskurses fiir den Fairen
Handel in Deutschland kommunizieren. FFH-Geschaftsfiih-
rer Manuel Blendin machte jedoch auch deutlich, dass diese
positive Entwicklung nicht dariiber hinwegtauschen diirfe,
dass weiterhin geschitzte 99 Prozent des Handels nicht fair
seien. Das betrédfe insbesondere Kleinbduer*innen und de-
ren Familien im Globalen Siiden, aber auch die bauerliche
Landwirtschaft in Deutschland und Europa.

Vor diesem Hintergrund wurde auch das neue Positions-
papier des FFH zur Notwendigkeit eines weltweiten Fairen
Handels prasentiert. Auch hierzulande kampfen — angesichts
des Preisdrucks, den die grofSen Einzelhandelskonzerne er-
zeugen — kleine und mittlere landwirtschaftliche Betriebe
um ihre Existenz. Ausfiihrlichere Informationen zu den The-
men der FFH-Jahrespressekonferenz 2019 enthilt die Bro-
schiire ,,Aktuelle Entwicklungen im Fairen Handel 2019°.15

Auf der Jahrespressekonferenz des FFH 2019 berichtete Jakob
Sichler, Naturland-Delegierter und Milchbauer, was Fairer Han-
del fiir seinen Betrieb bedeutet.
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Messeprasenzen

2019 war das FFH auf der Internationalen Griine Woche in
Berlin (18. bis 27. Januar), dem Evangelischen Kirchentag in
Dortmund (20. bis 22. Juni) sowie der Messe ,,Fair Friends“
in Dortmund mit einem Stand vertreten. Durch diese Mes-
seprasenzen konnten iiber 1.700 Personen iiber den Fairen
Handel und globale Lieferketten informiert werden.

Der Bericht der World Fair Trade Organization (WFTO) ,,Geschifts-
modelle, die Frauen stirken “zeigt anhand von Fallbeispielen, wie
faire Geschdiftsmodelle Frauen in der Praxis stdrken.

,,Geschiiftsmodelle, die Frauen stirken® -
Hintergrundbroschiire zum Weltfrauentag

Anlédsslich des Weltfrauentages am 8. Mirz veroffent-
lichte die World Fair Trade Organization (WFTO) den Be-
richt “Business Models that Empower Women”. Dieser
beschreibt anhand konkreter Fallbeispiele, wie Frauen in
Fair-Handels-Unternehmen weltweit gestarkt werden. Der
Bericht wurde vom FFH in einer deutschen Fassung als
Hintergrundpapier veroffentlicht. Unter der Uberschrift
»,Geschiftsmodelle, die Frauen stdrken — Erkenntnisse und
Impulse aus Fair-Handels-Unternehmen® zeigt die Publika-
tion, dass Frauen in Fair-Handels-Organisationen deutlich
mehr Chancen haben, ein eigenes Einkommen zu erwirt-
schaften, mit dem sie ein wiirdiges und selbstbestimmtes
Leben fiihren konnen.

Grundsatz

International Guide to Fair Trade Labels

Seit 2018 hat das FFH gemeinsam mit Commerce Equitable
in Frankreich sowie dem Fair World Project in den USA an
einer Neuauflage des ,International Guide to Fair Trade
Labels® gearbeitet. Diese ist im Dezember 2019 erschienen.
Es handelt sich dabei um die einzige Publikation, die die
Standards und Uberpriifungssysteme der wichtigsten Zei-
chen fiir Fairen Handel weltweit untersucht. Der Leitfaden

15 Alle erwdahnten Publikationen des FFH sind unter www.forum-
fairer-handel.de/materialien erhaltlich.


https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/pm/Positionspapier_Fair-Trade-Bewegung_COP25.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/FFH_Entwicklungen_2019_web.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_WFTO-Bericht_Geschaeftsmodelle-die-Frauen-staerken.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_WFTO-Bericht_Geschaeftsmodelle-die-Frauen-staerken.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_International-Label-Guide_eng.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_International-Label-Guide_eng.pdf

gibt Orientierung, welche Fair-Trade-Labels die internatio-
nal definierten Prinzipien des Fairen Handels glaubwiirdig
umsetzen. Er analysiert zudem bekannte Nachhaltigkeits-
ansitze wie Rainforest Alliance sowie Initiativen fiir soziale
Verantwortung von Unternehmen.

Austausch und Qualifizierung

Fachgesprich ,Fair iibers Meer*

Ob Kaffee, Kakao oder Textilien — der GrofSteil fair gehan-
delter Waren wird per Seefracht nach Deutschland trans-
portiert. Doch wahrend fiir den Anbau und die Weiterver-
arbeitung fairer Produkte die Kriterien des Fairen Handels
definiert sind, ist der Transport bislang ein kritischer Be-
reich und wird meist nicht explizit geregelt. In einem
Fachgesprach der Kampagne ,Fair iibers Meer!“ und des
Forum Fairer Handel tauschten sich Mitarbeiter*innen von
Fair-Handels-Unternehmen, Zertifizierungsorganisationen
sowie Expert*innen von Nichtregierungsorganisationen im
November 2019 dariiber aus, wie der Faire Handel zu einem
umweltfreundlicheren, faireren und menschenwiirdigeren
Seetransport beitragen konnte. Daraus ist eine Veranstal-
tungsdokumentation entstanden, die relevante Beitridge
des Fachgesprichs aufgreift und erginzende Informationen
rund um soziale und 0kologische Aspekte des Seetransports
im Fairen Handel liefert.

Fair-Handels-Beratung (FHB)

Das Forum Fairer Handel ist Anstellungstrager der Koor-
dinatorin der Konferenz der Fair-Handels-Beratung (KFB).
Diese Aufgabe wurde bis Mai 2019 von Birgit Lieber (FHB
Baden-Wiirttemberg) und ab Juni 2019 von Achim Franko
(FHB Thiiringen) iibernommen. Die KFB ist das gemeinsa-
me Forum der bundesweit 18 Fair-Handels-Berater*innen
und dient dem kollegialen Austausch, der Weiterbildung
sowie der Entwicklung neuer Beratungsinstrumente und
Qualifizierungsangebote fiir Weltladenmitarbeiter*innen.
Ein thematischer Schwerpunkt der Fair-Handels-Beratung
in 2019 war der Beitrag des Fairen Handels zur Postwachs-
tumsgesellschaft. In der Weltladenberatung wurde in meh-
reren Regionen das Instrument der Erfolgsfaktoren in 2019
angewendet, das einen systematischen Blick auf alle Berei-
che eines Weltladens vornimmt und Perspektiven fiir eine
Weiterentwicklung aufzeigt. Zudem fand mit dem ,Welt-
laden-Barometer“ die erste bundesweite Umfrage zu wirt-
schaftlichen Kennzahlen statt, an der sich 237 Weltladen
beteiligten. Im Fokus der politischen Arbeit der KFB stand
weiterhin die Mobilisierung fiir ein Lieferkettengesetz in
Deutschland.
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Faire Woche

Gleiche Chancen durch Fairen Handel -

die Faire Woche 2019

Unter dem Motto ,,Gleiche Chancen durch Fairen Handel“
befasste sich die Faire Woche 2019 vom 13. bis 27. Septem-
ber mit dem Thema Geschlechtergerechtigkeit und der Fra-
ge, welchen Beitrag der Faire Handel dazu leistet. Frauen
und Méddchen haben oftmals weniger Zugang zu Bildung
und Produktionsmitteln und sind millionenfach ausbeu-
terischen Arbeitsverhiltnissen ausgesetzt. Der Faire Han-
del fordert Geschlechtergerechtigkeit. Davon profitieren
Familien, Gemeinschaften und ganze Volkswirtschaften,
denn Frauen geben einen deutlich grofseren Teil ihres Ein-
kommens fiir Gesundheit und Erndhrung aus als Manner.
Bundesentwicklungsminister Dr. Gerd Miiller, Schirmherr
der Fairen Woche erklarte dazu: ,Der Faire Handel ist ein
Schliissel, um die Gleichberechtigung der Geschlechter
weltweit voranzubringen®. In vielen der iiber 2.100 Veran-
staltungen wurde das Jahresthema facettenreich und kre-
ativ aufgegriffen. Dank dieses Engagements konnte der
Fairen Handel vielerorts in den Fokus der Offentlichkeit rii-
cken und fiir das Thema ,,Geschlechtergerechtigkeit® sensi-
bilisiert werden.

Highlights der Fairen Woche 2019

Die Rundreisen von Gisten aus dem Globalen Stiden zdhlten
2019 wieder zu den Highlights der Fairen Woche. In iiber 40
Veranstaltungen mit mehr als 2.000 Besucher*innen berich-
teten die Handelspartner von ihren Lebens- und Arbeitsbe-
dingungen und dartiber, wie der Faire Handel zu mehr Chan-
cengleichheit beitragt.

Unter dem Hashtag #MachKaffeeFair fanden viele Veranstal-
tungen rund um den beliebten Wachmacher statt. Zudem
forderten die Veranstalter der Fairen Woche die Bundesre-
gierung auf, sich stirker fiir den Fairen Handel zu engagie-
ren. Diese Forderung wurde von prominenten Botschaftern
wie Hannes Jaenicke, Cosma Shiva Hagen und Lavinia Wil-
son unterstiitzt. Unter www.faire-woche.de/die-faire-wo-
che/rueckblick-faire-woche-2019 erhalten Sie einen aus-
fiihrlichen Riickblick auf die Faire Woche 2019.

Die 18. Faire Woche unter dem Motto ,,Gleiche Chancen durch
Fairen Handel“ wurde am 12. September in Anwesenheit von
Gdsten aus Honduras und Ruanda erdffnet.


https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_fair-ueers-meer_veranstaltungsdoku.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_fair-ueers-meer_veranstaltungsdoku.pdf
http://www.faire-woche.de/die-faire-woche/rueckblick-faire-woche-2019
http://www.faire-woche.de/die-faire-woche/rueckblick-faire-woche-2019

Aus dem Verein

Neues Fordermitglied: Ecocert IMO

Im Berichtsjahr wurde die Ecocert IMO GmbH als Forder-
mitglied des FFH aufgenommen. Die Tochterfirma der
Ecocert Gruppe bietet fiir in Deutschland ansdssige Betrie-
be die Kontrolle nach verschiedenen staatlichen und pri-
vaten Zertifizierungsstandards an. Der gruppeneigene Fair
for Life-Standard wird vom Forum Fairer Handel seit 2012
als Fair-Handels-Standard anerkannt. Zudem priift Ecocert
IMO auch die Einhaltung des Naturland Fair-Standards.

Verianderungen im Vorstand und der Geschiiftsstelle
Seit Juli 2019 hat das FFH einen neuen stellvertretenden
Vorstandsvorsitzenden: Steffen Weber, Geschiftsfiihrer
des Weltladen-Dachverbands, hat Gerd Nickoleit abgel0st.
Dieser wurde zum Ehrenvorsitzenden gewdhlt. Mit Barbara
Riek als Beisitzerin hat das Forum Fairer Handel dariiber hi-
naus ein neues Vorstandsmitglied gewonnen.

Im Januar 2019 iibernahm Jonas Engel die Position des Fi-
nanzreferenten beim FFH. Er verlief§ das FFH zum Ende der

Finanzbericht

Dank der grofSziigigen finanziellen Forderung durch ENGA-
GEMENT GLOBAL im Auftrag des Bundesministeriums fiir
wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ),
Brot fiir die Welt - Evangelischer Entwicklungsdienst so-
wie MISEREOR konnte das Forum seine umfangreiche In-
formations- und Bildungsarbeit im Rahmen des Projektes
»,FAIRantwortung. Fairen Handel starken, Menschenrechte
im weltweiten Handel schiitzen® erfolgreich fortsetzen. Die
Faire Woche in Kooperation mit dem Weltladen-Dachver-
band und TransFair wurde ebenfalls von ENGAGEMENT
GLOBAL, Brot fiir die Welt und MISEROR finanziert. Zudem

Bilanz (Aktiva)

Mitarbeiter*innen und Vorstandsmitglieder sowie Kooperations-
partner*innen des FFH beim Fairen Friihstiick im Deutschen
Bundestag am 11. Dezember 2019

Probezeit. Im August ibernahm Jorn Schulz diese Stelle.
Zum Ende des Jahres hat Manuel Blendin das Forum verlas-
sen. Bis zum Start seines Nachfolgers, Matthias Fiedler, am
1. April 2020 stand er jedoch noch als Interims-Geschafts-
fiihrer zur Verfiigung.

erhielt das Forum Fairer Handel eine Forderung aus dem
EU-Projekt ,Trade Fair, Live Fair“. Diese Mittel flossen in die
Materialien zur gemeinsamen Kampagne mit dem Weltla-
den-Dachverband, die Kampagne ,,Fair Times“ zur Wahl des
europaischen Parlaments, das faire parlamentarische Friih-
stiick (s. Politik) sowie in die Ubersetzung und Gestaltung
der deutschen Version des WFTO-Berichtes ,, Geschiaftsmo-
delle, die Frauen stidrken. Erkenntnisse und Impulse aus der
Fair-Handels-Bewegung®.

Wir danken allen Forderern fiir deren Unterstiitzung und
Vertrauen in die Arbeit des Forum Fairer Handel.

A.Anlagevermdgen

I. Immaterielle Vermogensgegenstande

2. Konzessionen, Lizenzen und dhnliche Rechte und Werte
Il. Sachanlagen

3.andere Anlagen, Betriebs- und Geschaftsausstattung

B. Umlaufvermdgen

Il. Forderungen und sonstige Vermoégensgegenstinde

4. sonstige Vermdgensgegenstande

IV. Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten, Postgiro

C. Rechnungsabgrenzungsposten
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289,00 € 331,00 €

1,00 € 1,00 €
288,00 € 330,00 €
176.683,46 € 134.278,21 €

81.052,69 € 48.973,95 €
95.630,77 € 85.304,26 €
2.707,99 € 0,00 €

179.680,45 € 134.609,21 €



Bilanz (Passiva)

A. Eigenkapital 67.789,89 € 75.417,75 €

lll. satzungsmafiige Riicklagen

2.freie Riicklage 67.789,89 € 64.652,56 €
2.Riicklage nach § 62 Abs. 1 Nr. 1 AO (Umzug 2019) 0,00 € 10.765,19 €
C. Riickstellungen 626,79 € 1.741,31 €
3.sonstige Rickstellungen 626,79 € 174131 €
D. Verbindlichkeiten 75.866,35 € 40.430,15 €
4.Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 16.004,45 € 26.283,80 €
8. sonstige Verbindlichkeiten 59.861,90 € 14.146,35 €
E. Rechnungsabgrenzungsposten 35.397,42 € 17.020,00 €
Passive Rechnungsabgrenzung 35.39742 € 38.024,29 €
Summen 179.680,45 € 134.609,21 €

Gewinn- und Verlustrechnung

Gewinn- und Verlustrechnung 2019 m

Umsatzerldse ideeller Bereich

Mitgliedsbeitrage 82.23897 € 75.649,33 €

Spenden 1.735,10 € 1.437,00 €

Zuschusse BMZ / Engagement Global 590.606,91 € 773.131,00 €

Zuschisse Brot fiir die Welt 65.000,00 € 79.485,71 €

Zuschisse Misereor 14.500,00 € 20.000,00 €

EU-Zuschuss 56.139,71 € 42.291,31 €

sonst. Zuschlisse Kooperationspartner Faire Woche 78.991,20 € 63.718,03 €

Sonstige betriebliche Ertrage ideeller Bereich 25.13737 € 4.411,80 €
Umsatzerlose Zweckbetrieb 445,00 € 13.858,00 €
Umsatzerlose Wirtschaftsbetrieb 350,00 € 1.300 €
Saldo Gesamteinnahmen 915.144,26 € 1.075.282,18 €

Personalaufwand -342.221,16 € -326.805,99 €
Abschreibungen -3.675,80 € -3.264,30 €
Raumkosten -38.158,12 € -25.504,52 €
Versicherungen, Beitrdge und Abgaben -3.625,75 € -3.135,75 €
Reparaturen und Instandhaltungen -3.42372 € 0,00 €
Werbe- und Reisekosten -86.874,84 € -75.052,21 €
Materialaufwand -27.736,96 € 0,00 €
Fremdarbeiten und Honorare -156.815,66 € -216.028,62 €
Verschiedene betriebliche Kosten -249.47492 € -414.725,60 €
Einstellungen in Riicklage -3.137,33 € -10.765,19 €
Saldo Gesamtausgaben -915.144,26 € -1.075.282,18 €

Bilanzgewinn/-verlust 0,00 € 0,00 €
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Service

Dauer- oder Einzelspenden gesucht -
jeder Betrag ist willkommen!

Das géingige Wirtschaftsmodell stellt den Profit iiber
das Wohl von Menschen und Umwelt. Der Faire Handel
zeigt, dass ein anderer Weg moglich ist. Ob im Ein-
satz fiir ein Lieferkettengesetz oder beim Anprangern
von unfairen Handelspraktiken: Der Faire Handel in
Deutschland braucht eine unabhéngige politische
Stimme, um die soziale und 6kologische Transfor-
mation unserer Gesellschaft voranzubringen. Dafiir
steht das Forum Fairer Handel. Unabhéngig von staat-
licher oder wirtschaftlicher Unterstiitzung zu arbeiten,
kostet Geld. Deshalb freuen wir uns iiber Spenden,

gerne auch als regelmifSige Unterstiit-
zung.

Wie das geht? Ganz einfach tiber
unsere Website:
www.forum-fairer-handel.de/
spenden

Wenn Sie Fragen zum Forum Fairer
Handel und Spenden haben, wenden
Sie sich gerne an unseren Geschaftsfiihrer,
Matthias Fiedler — per Mail an m.fiedler@forum-fairer-
handel.de oder telefonisch unter (030) 280 40 599.

Publikationen 2019 (Auszug)*

Broschiiren, Dokumentationen und Factsheets:

» Aktuelle Entwicklungen im Fairen Handel 2019

» International Guide to Fair Trade Labels

« Fair tibers Meer? Soziale und 6kologische
Dimensionen des Seetransports im Fairen Handel

» Geschaftsmodelle, die Frauen starken. Erkenntnisse
und Impulse aus Fair-Handels-Unternehmen

- Datenblatt Fairer Handel

Materialien zur Fairen Woche
 Hintergrundbroschiire zur Fairen Woche

,Gleiche Chancen durch Fairen Handel“
» Rezeptheft zur Fairen Woche 2019

* Diese und weitere Publikationen finden Sie unter
unter www.forum-fairer-handel.de/materialien

Fiir weitere Informationen erreichen Sie uns von
Montag bis Donnerstag in der Zeit von 9 bis 17 Uhr.
info@forum-fairer-handel.de

Sie mochten regelméfiig tiber den Fairen Handel
informiert werden?

Hier konnen Sie sich fiir unseren Newsletter anmelden:
www.forum-fairer-handel.de/newsletter
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Woran sind fair gehandelte
Produkte zu erkennen?

Der Begriff ,fair” ist gesetzlich nicht geschiitzt und daher
die Vielfalt der Zeichen grofS. Produkte aus Fairem Han-
del erkennen Sie am Verkauf in Weltldden, an den Marken
der anerkannten Fair-Handels-Unternehmen, am Label der
World Fair Trade Organization (WFTO) und an den aner-
kannten Produktsiegeln des Fairen Handels.

Folgende Zeichen weisen verlasslich
auf Fairen Handel hin:

Anerkannte Fair-Handels-Unternehmen stehen mit ihrer
gesamten Unternehmenspolitik hinter den Grundsitzen des
Fairen Handels. Die folgenden Fair-Handels-Unternehmen
sind Mitglied im Forum Fairer Handel:

vorldufiges Mitglied

Weitere anerkannte Fair-Handels-Organisationen sind
im Lieferantenkatalog des Weltladen-Dachverband zu finden:
www.weltladen.de

Einige davon sind im FAIR BAND - Bundesverband fiir fai-
ren Import und Vertrieb e.V. zusammengeschlossen:
www.fair-band.de

Das Label der World Fair Trade Organiza-
tion (WFTO) wird an Unternehmen verge-
ben, die ausschliefilich Fairen Handel betrei-
ben und iiber das Garantiesystem der WFTO
nachgewiesen haben, dass sie alle Kriterien
des Fairen Handels erfiillen.

Die folgenden Produktsiegel stehen fiir Fairen Handel. Die
Einhaltung der Kriterien des Fairen Handels wird dabei un-
abhingig kontrolliert.

)

FAIRTRADE

Weltldaden, die Fachgeschéfte fiir Fairen Handel, bieten die
grofSte Auswahl an fair gehandelten Produkten.


https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/FFH_Entwicklungen_2019_web.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_International-Label-Guide_eng.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_fair-ueers-meer_veranstaltungsdoku.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_fair-ueers-meer_veranstaltungsdoku.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_WFTO-Bericht_Geschaeftsmodelle-die-Frauen-staerken.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_WFTO-Bericht_Geschaeftsmodelle-die-Frauen-staerken.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_FFH_Datenblatt-Fairer-Handel.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_FW_Hintergrundbroschuere_web.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_FW_Hintergrundbroschuere_web.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_FW_Rezeptheft_web.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/dateien/publikationen/materialien_des_ffh/2019_FW_Rezeptheft_web.pdf
http://www.forum-fairer-handel.de/spenden
http://www.forum-fairer-handel.de/spenden
http://www.forum-fairer-handel.de/spenden

FORUM FAIRER HANDEL E.V.

Das Forum Fairer Handel e.V. (FFH) ist der Verband des Fairen Handels

in Deutschland. Sein Ziel ist, das Profil des Fairen Handels zu scharfen,
gemeinsame Forderungen gegeniiber Politik und Handel durchzusetzen
und eine stidrkere Ausweitung des Fairen Handels zu erreichen. Das FFH
versteht sich als die politische Stimme der Fair-Handels-Bewegung in
Deutschland und setzt sich fiir verdnderte Regeln fiir Handel und Land-
wirtschaft weltweit ein. Das FFH erhebt jahrlich umfangreiche Daten zu
Umsétzen und Absatzmengen des Fairen Handels, auf deren Grundlage sich
aktuelle Trends und Entwicklungen des Fairen Handels in Deutschland ein-
schatzen lassen. Einmal im Jahr veranstaltet das Forum Fairer Handel die
Faire Woche - die grofSte Aktionswoche des Fairen Handels in Deutschland.

Die Mitglieder des Forum Fairer Handel sind Organisationen, die aus-
schliefSlich im Fairen Handel arbeiten, und Akteure, die die Forderung des
Fairen Handels als einen der Schwerpunkte ihrer Arbeit ansehen:

Naturland

Ein breites Netzwerk von Partnerorganisationen arbeitet in den
Arbeitsgruppen des Forum Fairer Handel mit.

WWW.FORUM-FAIRER-HANDEL.DE

FURUM Forum Fairer Handel e.V.
Krausnickstr. 13 - 10115 Berlin
FAIRER Tel 030 - 280 40 588 - Fax 030 - 280 40 908
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